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Clairvoyance
et solidarité

Jean-Marc Borello et Albin Gaudaire

E DEVELOPPEMENT DURABLE ne doit pas étre
une simple mode permettant d’habiller
la communication des entreprises et des

pouvoirs publics en mal de légitimité citoyenne.
Beaucoup de responsables politiques et économi-
ques prononcent de beaux discours sur I'avenir de
la planete et les responsabilités de chacun. Mais
tant que la recherche du profit individuel primera
dans les rapports économiques et politiques, la
réflexion sur le court terme 'emportera systémati-
quement sur le long terme. Rentabilité financiere
et agenda électoral sont difficilement conciliables
avec les fondements du développement durable.
Certes, les entreprises ont su semparer du concept
de développement durable pour en faire un avan-
tage compétitif. En y réfléchissant, elles y ont vu
la possibilité de réduire leurs colits de production,
leur turn-over, de créer des marchés de niche et
des avantages marketing. Pourquoi pas ? Mais, ce
n'est sans doute pas suffisant. Elles restent en effet
soumises a la pression d’un actionnariat toujours
plus prompt & demander des résultats rapides.
Le capitalisme n’est pas patient.

Il ne faut pas non plus tomber dans 'utopie de
la décroissance. Au « produire et consommer
moins », opposons le mieux. Les alternatives
existent : privilégier le commerce équitable,
les énergies renouvelables, les véhicules propres. ..
Il ne s'agit pas de se priver mais de consommer
différemment.

Léconomie sociale et solidaire doit pouvoir pro-
poser des produits et des services compatibles
avec le développement durable. Elle n'est pas
conditionnée par la recherche du gain immédiat
au profit de 'actionnaire. Elle vise 2 une meilleure
répartition des richesses plutét qua I'enrichisse-
ment de quelques-uns. Les entreprises de ce secteur,
par leur mode de fonctionnement et leurs valeurs
intrinséques, ont un role majeur a jouer dans la
promotion du développement durable. Il serait
grave que cet enjeu fondamental leur échappe
au profit de sociétés peut-tre moins sincéres
dans leur démarche, mais redoutables dans leur
politique marketing,

Une nouvelle année commence. Clairvoyance et
solidarité ! C’est ce que nous souhaitons a tous
nos lecteurs en ce début 2006 ! |
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